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Capitolul 1

Panem et circenses:
teorii ale culturii populare

Conceptul de popular culture (cultura popu-
lard) este destul de greu de definit, dupd cum este
dificil si ajungi la un consens in ceea ce priveste im-
pactul culturii populare asupra vietii noastre obignuite.
Este cultura populard benefica formirii personalititii
noastre, sau este o modalitate de a ne atenua gustul
pentru estetic si artistic, dupa cum erau intelese aceste
doud categorii in Antichitate, reluate in Renagtere si
rediscutate in Secolul Luminilor? Dupd cum pare
complicat si-i determini pe practicantii culturii popu-
lare si participe la evenimente culturale ,,de elitd”, la
fel de complicat pare si incerci si ii convingi pe
sustindtorii culturii ,,de elitd” de necesitatea studierii
si intelegerii culturii populare, in loc de evitarea sau
respingerea ei, in conditiile in care aceasta a devenit o
componentd majord a vietii noastre cotidiene.

Scopul acestui studiu este, pe de o parte,
descrierea culturii populare ca atare, asa cum este
inteleasd in Europa si America, iar pe de alta, analiza
unor manifestdri actuale ale culturii populare, in
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special a celei americane, precum si a legaturilor
acestora cu forme anterioare de culturd, in mare parte
europene. Fird a avea pretentia unei analize diacro-
nice exhaustive, acest studiu igi propune relevarea
unor modele ale culturii populare stabilite cu multd
vreme 1n urmi si care se pot regasi in prezent in unele
dintre formele ce ne-au invadat existenta. De asemenea,
analiza vizeaza punerea in discutie a modalititilor prin
care anumite modele culturale, importate initial din
Europa, s-au dezvoltat in America, conturdndu-se pe
aspecte sociale, economice si politice locale, demo-
cratizandu-se si ,,creolizdndu-se” pentru a fi exportate
tnapoi in Europa, ca efect al controversatului proces
de ,,globalizare” culturala.

A scrie despre cultura populard nu poate fi o
sarcind ugoard, in pofida numeroaselor §i variatelor
forme sub care aceasta se manifestd, deoarece o
analizd serioasi a culturii populare ridicdi multe
intrebéri si cere raspunsuri asupra cdrora nu sunt pe
deplin ldmuriti nici antropologii, nici sociologii. In
primul rand, se pune problema unei definitii adecvate:
ce este cultura populari si ce anume o diferentiazi de
alte forme culturale, precum ,cultura de elitd”, sau
,inaltd”, si ,,subcultura”, sau ,,cultura joasé”l. Apoi, se

! Termenii consacrati in limba enlgeza sunt high culture si
low culture. Deoarece in limba roméni nu existd termenul
de ,,culturd joasi”, voi folosi ,,subcultura” ca echivalent,
desi termenul implici mult mai mult decét englezescul low
culture. Termenul popular culture si-ar gasi echivalentul in
limba romand in ,,culturi de masd”, deoarece ,culturd
populard” are inca vadite intelesuri de ,,culturd folclorica”.
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pune intrebarea referitoare la cultura populard ca
produs relativ nou al industriei culturale sau ca forma
de culturi mai veche, cu radicini In culturile clasice
romane si grecesti. Dacd aceastd din urmd afirmatie
s-ar constitui intr-un posibil rdspuns, am putea deduce
cé existd forme de culturd populari ,,clasici”, care au
suferit modificéri pe parcursul secolelor, pierzandu-si
apelativul ,.de elitd”, si care ar putea fi studiate in
prezent drept manifestiri ale ,,culturii populare”? Cum
explicdm invazia culturii de masa in viata noastri.
Ne-am putea oare opune, sau ar trebui sd ne opunem
extinderii ei? Afecteazd oare cultura populard for-
marea noilor valori estetice si sociale, sau doar
reflectd valorile pe care ni le-am construit deja? Cu
alte cuvinte, este cultura populard diunitoare prin
uniformizare, sau este doar o afacere profitabila? Sunt
consumatorii de culturd populard niste naivi care se
supun manipuldrii §i transformarii intr-o masa unifor-
mizatoare, ori este cultura populardi un simplu
,»contract” intre producétori §i consumatori, ca raspuns
la cererile unei societati postmodeme, capitaliste? Si,
in cele din urma, tindnd cont de faptul cid majoritatea
tiparelor culturale recente au fost importate din
America, asistim oare la un fenomen de ameri-
canizare a culturii in general §i a culturii populare in
special? Ori asistim la asa-numitul fenomen de
»glocalizare”, si anume la adaptarea ori integrarea

Cu toate acestea, pe parcursul studiului voi folosi ,,culturi
Popularé” cu sensul de ,,culturd de masa”, i nu ,,folclorica”.

»Glocalizare” este un termen-umbrel3 alcatuit din ,,globalizare” si
,.Jocal”.
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tiparului general de culturi populari la cultura locala?
in acest capitol, precum si in urmitoarele, vom
incerca si gisim rispunsuri la intrebérile de mai sus,
si descriem cateva dintre modelele cele mai des
intalnite ale culturii populare in America si Roménia,
striduindu-ne si le identificdim originea si s
recuperim, pe cit posibil, traseul parcurs pand la
formele actuale.

O analizd diacronici a culturii populare o
dezviluie ca pe o consecintd a procesului de in-
dustrializare din secolul al XIX-lea din Europa si
America de Nord, a democratizirii societitii, a dez-
voltdrii clasei de mijloc si a cresterii tendintei de
nivelare a stilurilor de viatd in societate. Conceptul de
culturd populari, se pare, a fost ,,inventat” la sfarsitul
secolului al XVIII-lea odati cu dezvoltarea constiintei
nationale §i a interesului exprimarii ei in aga-numita
culturd a poporului sau culturd a oamenilor simpli. Cu
cat valul nationalist cuprinde Europa, cu atit mai
importantd devine cunoagterea traditiilor si obi-
ceiurilor populare a folclorului, vazute ca repre-
zentind forta si identitatea unei natii'. Pe intreg
parcursul secolului al XIX-lea se publica in Europa
volume de poezii populare sau de povestiri folclorice,

! Vezi John Storey, Inventing Popular Culture (Oxford,
Blackwell, 2003), pentru o excelentd analiza a radacinilor
culturii populare in Anglia si a diferentelor intre diversele
manifestiri ale culturii populare in secolul XX.
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cum ar fi, de exemplu, celebrele povesti ale fratilor
Grimm, publicate pentru prima datd in 1812, si se
colectioneazi muzicid populard, dupd modelul ger-
manului Johann Gottfried Herder de la sférsitul
secolului al XVIll-lea. Miscarea romantici nu face
decit sd accentueze i sd accelereze prin manifestele
sale interesul pentru folclor. S& ne amintim, in Anglia,
de exemplu, de poezia lui Robert Burns, eroul national
al Scotiei, sau de poemele de tinerete ale lui William
Wordsworth, in a caror prefatd (la editia din 1802)
poetul se opune limbajului poetic elevat, inteles de o
categorie restransa de cititori, §i argumenteazi in fa-
voarea folosirii limbajului obignuit, Inteles de cei multi.
»,Democratizarea” limbajului poetic este doar un efect
al tendintei de apropiere a celor doud extreme cul-
turale din secolul al XVIll-lea, cultura de elitd si cea
de masda. Dacd 1n primele decenii ale secolului al
XIX-lea termenul folk in Anglia, ca §i volk n
Germania, avea o oarecare aurd miticd, n ultimele
decenii ale secolului, el se degradeazi in mass,
ajungand si reprezinte cultura recent urbanizatei clase
mungcitoare,

Disputa dintre sustindtorii culturii populare, in
sensul culturii oamenilor simpli, i cei care o resping,
considerdnd-o simplistd, se continud in secolul al
XIX-lea pe fondul industrializérii rapide si al aparitiei
unei noi categorii sociale care invadeazi orasele.
Tensiunea dintre cele doua forme de culturd in secolul
al XIX-lea (elitistd si de masd), accentuati de re-
volutia industriald, este analizati de Matthew Arnold
in celebrul studiu Culture and Anarchy (Culturd si
anarhie), publicat in 1869, in care se legitimeazi
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pentru prima dati termenul de culturd populard ca
fiind identic cu cel care exprimi cultura de masa.
Potrivit lui Arnold, cultura, definiti ca ,tot ceea ce
este mai bun din cite au fost gindite §i spuse in
lume”!, este singulard si universald, atemporald si
absoluti. Este, asadar, nationald §i apartine statului,
absenta ei ducind, evident, la anarhie. Astfel legi-
timati, cultura este centralizatd si reprezintd legea care
se opune haosului. Amold face insd diferenta intre
cultura inalti (pe care Arnold o denumegste ,,sweetness
and light”), atinsd doar de o minoritate capabild sa
inteleagi intregul sens al notiunilor de ,,cunoagtere” si
yadevar”, si cultura de masi, aflati la extrema
inferioard a unei ierarhii valorice, inteleasd de majo-
ritate. Dacd lipsa unei culturi nationale duce la
anarhie, conform teoriei arnoldiene, tot la anarhie
duce si prezenta solitard a culturii de masd, aceasta
fiind pseudocultura unei clase sociale inculte,
neevoluate si necivilizate. Este evident vorba de clasa
muncitoare, care apare pe harta sociald odatd cu
revolutia industriald. Interesant, Arnold nu sustine
cultura elitistd a aristocratilor, pentru care foloseste
termenul de ,,barbari” si pe care 1i vede intr-un declin
definitiv, ci cultura clasei de mijloc, a , filistinilor”,
care au forta §i capacitatea de a prelua controlul in
societate si de a crea cultura nationala.

Teoria lui Arnold este reluatd in deceniul al
treilea al secolului XX de F. R. Leavis, pe de o parte,

!'n original, ,,the best that has been thought and said in the
world” (Matthew Amold, Culture and Anarchy,
Cambridge, Cambridge University Press, 1960, p. 7).
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si de Adorno si Horkheimer, pe de alta. Leavis si
grupul din jurul sdu vorbesc de un declin cultural care
se manifesta in tendinta din ce in ce mai accentuati de
»standardizare si nivelare” culturald, impotriva cireia
ar trebui s se ducd o campanie sustinutd incd de pe
bincile scolii'. Motivul decadentei culturale este
democratizarea exagerati, care implicd, de fapt,
subminarea continud a autorititii i pierderea contro-
lului politic si social. Adorno si Horkheimer, ambii
reprezentanti ai Scolii de la Frankfurt, discuti cultura
de masd dintr-o alti perspectivd, si anume cea
economicd. Influentati de teoriile marxiste, cei doi
considerd cd, reprezentind suprastructura, cultura a
devenit dependentd de industrie si cd produsele si
procesele culturii de masd nu sunt decét produse ale
»culturii industriale”, un termen nou introdus in
paradigma conceptului de ,,culturd” in 1947, in renu-
mitul studiu The Dialectic of Enlightenment. Teoria
dezvoltatd de Scoala de la Frankfurt leagi ascensiunea
culturii populare in secolul al XIX-lea si in prima
jumatate a secolului XX de dezvoltarea capitalului de
stat, pe de o parte, si de aparitia mass-mediei, pe de alta.
Reluata in lucrérile ulterioare, sintagma ,,industrie cul-
turald” descrie rolul esential jucat de industrie in mo-
delarea gusturilor, preferintelor si congtiintei maselor
populare potrivit unor dorinte gi nevoi false. Industria
culturald se defineste ca impunere asupra indivizilor,

' Vezi FR. Leavis, Denys Thompson, Culture and

Environment (1933), Westport C.T., Greenwood Press,
1977, pp. 3, 188-189.
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care, in consecintd, nu ar avea nici un control asupra
fenomenului cultural. Marcat de omogenizare, acesta

forteazd atit domeniul artei «inalte», cét si pe cel
al artei «joase» (al artei populare, n.a.), separate in
fapt de mii de ani. Seriozitatea artei inalte este
subminatd de speculatiile asupra eficientei ei;
seriozitatea artei «joase» este anulatdi de con-
stringerile pe care civilizatia le impune rezistentei
rebele, inerente ei intr-o vreme in care controlul
social nu este total'”.

in aceste conditii, consumatorii culturii populare nu ar
fi primari, ci secundari, nu ar fi subiectul, ci obiectul
culturii si nu ar alege formele culturale, ci ar fi siliti sd
le accepte ca simple produse de consum.

Desi membru al Scolii de la Frankfurt, Walter
Benjamin se opune teoriei lui Adorno si Horkheimer,
accentudnd caracterul democratic §i participativ al
culturii populare contemporane. Fird a minimaliza
impactul industriei si tehnologiei asupra culturii,
Benjamin arati, mult mai optimist, ci participarea
maselor la forme culturale populare nu inseamnd
impunere sau acceptare oarba, ciqschimbare a stilului
de viati, a modului de existentd”. Astfel, in timp ce
diferenta de terminologie, ,.inalt” / ,;jos”, ,.de elitd” /
,,de masd” este estompatd, legile economice si de

! Theodor Adorno, The Culture Industry, Londra, Routledge,
1991, p. 85.

2 Vezi Walter Benjamin, ,,The Work of Art in the Age of
Mechanical Reproduction”, in Illuminations, Londra,
Fontana, 1973, pp. 237-238, 240, 241.
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consum translateazd in culturd, unde se impun.
Cultura populard se legitimeaza, asadar, ca formi a
consumismului, pendulénd intre omogenizare, globa-
lizare, standardizare si eterogenizare, pluralism, diver-
sitate'. Incorporati consumismului, cultura populard
este apropriatd de structuri culturale transnationale,
democratizata si transformata in ,.stilul de viatd” al
unui popor sau al unei comunititi’.

Aceastd sintagma (,.stilul de viatd al unui
popor sau al unei comunititi”), apartindnd lui Masao
Miyoshi, poate constitui o definitie valabild pentru
cultura populard. Ea se bazeazi, de fapt, pe analiza
termenului ,,culturd” facutid de Raymond Williams, un
alt adept al teoriei marxiste, in studiul de referintd
privind cultura englezi a secolului al XIX-lea, Culture
and Society, publicat in 1958. In acceptiunea lui
Williams, cultura este o ,,institutie” care reprezinta ,,un
mod de viati complet, material, intelectual si spiritual®”.
Institutionalizatd, cultura nu numai ci fisi largeste
sensul de baza, primind noi conotatii, dar devine legi-
tima si, In plus, dezvolta valente legislatoare.

Din punct de vedere antropologic, perspectiva
dezvoltata de antropologul N.J. Pounds in The Culture

' Vezi Frederic Jameson, ,,Notes on Globalization as a
Philosophical Issue”, in The Culture of Globalization,
Frederic Jameson, Masao Miyoshi (ed.), Durham, NC,
Duke University Press, 1998, pp. 57-58.

2 Vezi Masao Miyoshi, ,,Globalization, Culture and the
University”, in ibid., pp. 258-260.

' Raymond Williams, Culture and Society (1780-1950),
New York, Evanston, San Francisco, Londra, Harper
Torchbooks, 1958, p. XIV.
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of the English People, publicatd in 1994, perspectiva
impartasitd, de altfel, si de Mircea Eliade in Isforia
religiilor, cultura isi are radacinile in credintele §i obi-
ceiurile traditionale ale popoarelor primitive, ante-
rioare epocii stiintifice, iar formele ei moderne nu sunt
decit manifestiri ale sacrului intr-o lume secu-
larizati. Ficand distinctia intre homo religiosus si
homo historicus, precum o face si Eliade, Pounds il
plaseazi pe primul in cadrul societitii tradifionale,
lipsit de memorie istorica, iar pe al doilea n societatea
industriald, in care simtul istoric a crescut foarte pu-
ternic. Astfel, sustine acesta, orizontul lui homo
religiosus era limitat, deoarece

,.popoarele traditionale erau familiarizate numai cu
«aici §i acumy. Locurile inde-partate, ca si timpul
trecut, nu aveau o existentd reald. Ambele erau,
fntr-un anumit sens, mitice. Existenta lor nu era
disputati, ele fiind populate cu creaturi ce existau
in afara experientei cotidiene. Epocile trecute si
locurile indepdrtate se intdlneau undeva pe un
teritoriu imaginar, dincolo de orizont™!.

Odati cu largirea orizontului mental, datorita in spe-
cial calatoriilor, tiparirii cirtilor, copierii si folosirii
hartilor, odatd cu aparitia lui homo historicus, cu-
nostintele despre locuri indepartate in spatiu §i timp
s-au extins si au inceput si circule de sus in jos, adicd
de la elitd la masele largi, sau de la cei care cilatoreau,

U'N.J. Pounds, The Culture of the English People (Iron Age
to the Industrial Revolution), Cambridge, Cambridge
University Press, 1944, p. 410.
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putini la numir, la cei care rimaneau acasd, mult mai
numerosi. In cele din urmi, s-a produs mutatia de la
lumea mitic, rituald a societdtii traditionale la lumea
stiintificd a societdtii industriale. Extinderea spatiului
conceptual a condus la punerea sub semnul Intrebérii a
figurilor mitice, care s-au evaporat incet in lipsa unui
spatiu fizic 1n care sa poata fi plasatel. Acestea, totusi,
nu au putut fi niciodatd sterse complet din memoria
miticd a individului, ci s-au perpetuat sub forma unei
mosteniri traditionale in subconstientul colectiv. Fie
cd o numim traditie, fie cd o numim ,,credinte i valori
fundamentale”, mostenirea traditionald transpare in
cultura actuald sub forma unor tipare create recent, a
ciror misiune este si le inlocuiasca pe cele vechi. in
plus, chiar si obiceiurile si ritualurile zilnice, pe care le
indeplinim aproape mecanic, ar putea fi vizute ca sim-
ple reiterdri ale celor traditionale, mitice, sau ca forme
corupte, democratizate si secularizate ale acestora.

O interesantd analiza antropologici, referi-
toare la cultura populard, de aceastd dati, este pre-
zentatd de sociologii australieni Jack Nachbar si Kevin
Lause in lucrarea Popular Culture: An Introductory
Text, publicata 1n Statele Unite in 1992. Cei doi
teoreticieni isi imagineaza cultura sub forma unei
case’. Simbolistica aleasi de Nachbar si Lause este

' Idem.

? Vezi Jack Nachbar si Kevin Lause, ,,Getting to Know Us
(An Introduction to the Study of Popular Culture: What is
the Stuff that Dreams are Made Of?)”, in Popular Culture:
An Introductory Text, Jack Nachbar, Kevin Lause (ed.),
Bowling Green, Ohio, Bowling Green State University
Press, 1992, pp. 20-34.



